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Anotacija

Geografinés informacinés sistemos glaudziai siejasi su erdvinio turizmo samprata. Erdvinis turizmas suvokiamas kaip
alternatyvi veikla, kurios metu sisteminami aplinkos duomenys ir pateikiami skaitmeniniu btudu. Erdviniy poky¢iy turizmui
naudojami senieji ir dabartiniai Zemélapiai, vietoviy planai, vaizdinés priemonés, objekty aprasymas, kurie sugretinimo bidu
parodo analizuojamos teritorijos pokyti. Toks procesas sukuria prielaidas turistinius marsrutus perkelti j erdvinj pavidala.
Pirmiausiai atlieckama pasirinktos aplinkos analizé (naudojant georeferencinius informacijos jrankius); kulttriniy objekty
informacijos sisteminimas ir gryninimas; véliau atrenkamos profesionalios fotografijos, atskleidzian¢ios objekty iSvaizda
(gali buti naudojamos palyginimui su praeities ir dabarties estetine biikle); kuriamas bendras vaizdas, kuriame atsispindi
dizainas, apraSymo stilistika, nuotraukos, tikslinga objekty lokacija.

Sukurti erdviniy pokycCiy skaitmeniniai zemélapiai traktuojami kaip nauji turizmo produktai, kurie paslaugos
teikéjams gali generuoti papildomas pajamas, o turistams leidzia ne tik keliauti individualiai bei pazinti kultGrinius, gamtinius
objektus, bet taip pat skatina prisijungti prie darnaus turizmo plétros. Sukurti erdvinio turizmo produktai gali bati perkelti
iSmaniuosius jrenginius, o tai leidzia paslaugos vartotojams lengvai tyrinéti ir paZinti teritorijas, vertinti teritorijoje jvykusius
istorinius ir §iuolaikinius poky¢ius.

Raktiniai ZodZiai: erdviniy poky¢iy turizmas, turistiniai marsrutai, geografinés informacinés sistemos.

Ivadas

Temos aktualumas. Erdvinis pokyCiy turizmas apima teritorijy istorinés, krastovaizdzio,
architektiiros, socialinés, ekonominés ir urbanistinés raidos tyrimus, kuriais nustatomi jvairiis jvyke
poky¢iai miesto ir kaimo vietovése, gamtos ir kultiiros krastovaizdziuose. Erdviniy poky¢iy nustatymui
taikomos geografinés informacijos sistemos, kuriomis tiriami dabartiniai ir senieji zemélapiai, jvairas
teritorijy ir vietoviy planai, nuotraukos, kuriose matomi jvyke poky¢iai, veikiami istoriniy, geografiniy,
ekonominiy, socialiniy, kultriniy ir gamtiniy salygy.

Tiriamy teritorijy erdviniy poky¢iy nustatymui naudojami erdvinés analizés metodai, kuriy vienas
svarbiausiy — tai erdviniy pokyciy suriSimo metodas (angl. Georeferencing).

Tyrimo problema. Kuriant turistinius marsrutus, kuriuose yra pasitelkiami jvyke jvykiai miesto
ir kaimo teritorijose, ypac¢ svarbu tampa nustatyti erdvinius pokycius, juos interpretuoti taikant aktualias
istorijos ir geografijos zinias bei ugdant kartografavimo jgtidzius, kurti unikalius skaitmeninius erdviniy
poky¢iy ir darnaus turizmo marsrutus, juos testuoti praktikoje ir jvesti j turizmo rinka. Sukurti erdviniy
poky¢iy marsrutai traktuojami kaip nauji turizmo produktai, kuriuos parduodant gaunamos alternatyvios
pajamos. Turistiniy produkty kiirimas, taikant erdviniy dinaminiy procesy interpretavimg, paremtas
skaitmeninémis technologijomis. Kuriant erdviniy poky¢iy turizmo koncepta ir erdviniy turizmo
marsruty kiirimo metodines gaires, buvo jgyvendintas ,,Neformalaus suaugusiyjy skaitmeninio §vietimo
erdvinio ir tvaraus turizmo plétrai skatinimas‘ projektas, finansuojamas Nordplus programos. Projekto
jgyvendinime dalyvavo partneriai i§ Latvijos (Liepojos universitetas ir Kurzemés turizmo asociacija),
Estijos (Creative Estonia), Svedijos (Mobilizing Expertise AB). Projekto tikslas — ugdyti naujus jgiidzius
susijusius su kartografavimu, vaizdiniy, tekstiniy ir skaitmeniniy turizmo produkty kirimu, skirty
erdvinio dinaminio turizmo skatinimui per neformaly suaugusiyjy Svietima. [gyvendinant projekta
parengtos metodinés priemonés ir praktiskai pritaikytos Mazosios Lietuvos sienos ir tramvajaus linijos
Klaipédos mieste nustatymui bei erdviniy pokyc¢iy interpretacijai, kurios gali biiti laikomos mokomaja
priemone suaugusiyjy, siekianciy tobulinti kompetencijas turizmo srityje, neformaliajame Svietime.

Tyrimo objektas — erdviniy poky¢iy turizmo marsSruty rengimas.
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Tyrimo tikslas — iSanalizuoti erdviniy pokyciy turistiniy marSruty kiirima, taikant geografines
informacines sistemas.

Tyrimo uzdaviniai:

1. Apibrézti erdviniy poky€iy turizmo samprata.

2. Pateikti GIS jrankiy taikyma erdviniy pokyc¢iy turistiniy marsruty karimui.

Tyrimo metodai. Pasitelkti kokybiniai metodai: mokslinés literatiiros analizé, modelio kiirimas
pasitelkiant GIS, istorinis, palyginimo.

1. Erdviniy poky¢iy turizmas

,,Erdve, suprantama kaip universali visy Zmoniy egzistencijos vieta, iSorinés koordinatés, tuscias
tarpusavyje nesusijusiy tasky tinklelis, nesikeiCianti ,,déz¢”, kurioje egzistuoja objektai ir vyksta jvykiai”
(Aiskinamasis geografijos terminy Zodynas, 2021, p. 306). Erdvéje vykstantys procesai sudaro prielaidas
vystytis erdvés produkcijai. Erdvés produkcijos teoriniy aspekty pradininkas, Henri Lefebvre, erdve
labiau apibrézia ne kaip geografing vieta, o kaip zmoniy kuriamg socialing erdve, kur erdviniai santykiai
kei¢iasi ir kinta, o erdvé pati savaime islieka istoriné (Fuchs, 2019). Sie vykstantys procesai formuoja
erdving istorijg. Iprastai, kasdienéje patirtyje zmonés apie erdve kalba SI sistemos (tarptautiné matavimo
vienety sistema) kontekste, kai tuo tarpu skirtingy duomeny, susijusiy su ta pacéia geografine erdve,
palyginimas sudaro erdving istorija (White, 2010). Analizuojant istorinius erdvinius pokycius yra
lyginami ne tik fiziniai elementai, tokie kaip: kraStovaizdis, landSaftas, miesto planai, gatviy tinklas,
pastaty iSsidéstymas ir pan., bet taip pat ir procesai, kurie yra biidingi gyventojy sistemoms ir atspindi
socialing bei kulturing erdve. Tokie kulttriniai ir socialiniai procesai tur¢jo didelés jtakos zmoniy
migracijoms, istoriniams jvykiams, vietos vystymuisi.

Laike ir erdvéje vykstantys procesai formuoja ir kuria kulttrinj pavelda, o kultiiriniai bei istoriniai
veiksniai turi didel¢ jtakg turizmo plétrai (Ismagilova, Safiullin ir Gafurov, 2015). Visa mus supanti
aplinka yra kultiros paveldas, t. y. materialusis ir nematerialusis paveldas, kuris yra svarbus istoriniu
poziiiriu. Todél pradedant analizuoti erdviniy poky¢iy turizmg, pirmiausia reikia jvertinti ir suprasti
teritorijos istorinj ir kultiirinj kontekstg, kuriame vyko/vyksta jvairfis procesai. Kultlirinis turizmas
turistams turi informacing ir Svietéjiska verte bei daro poveikj miestams ir regionams, kuriuose jis
vystomas. Taciau svarbu suprasti jo vaidmenj vietos gyventojams (Ismagilova ir kt., 2015), kurie atliecka
svarbig funkcija, kuriant kultiiring pazinting veikla konkrecioje teritorijoje. Vietos gyventojai kuria
salygas kultirinio turizmo vystymui, nustatydami tyrimo ir plétros poreikj, kuris grindziamas kulttirinés
veiklos svarbos ir jos reikSme Zzmogui supratimu. Kultiirinio turizmo potencialas yra siejamas su
galimybémis, kurios yra svarbios atskleidziant Salies kultiirinj paveldg per kiirybiskai pateikty marsruty
pasitla, sgveikoje su kokybisku Zmogiskyjy istekliy valdymy, diegiant inovatyvias produkto
prieinamumo ir naudojimo galimybes (Aleknavicitté ir Komskiené, 2016).

Vystant erdviniy poky¢€iy turizmo produktus, svarbios yra istorijos ir kultiiros raidos zinios, kurios,
atsizvelgiant ] istorinius veiksnius (1 pav.), erdve kuria kaip unikalig istoring vertybe.

Istoriniai veiksniai

Siuolaikinés Istorinés ateities

Praeities verté S . :
istoryjos verte verte

1 pav. IstoriSkumo veiksniai
Saltinis: Ismagilova, G., Safiullin, L., ir Gafurov, I. (2015). Using historical heritage as a factor in tourism development.
Procedia-social and Behavioral sciences, 188, 157-162

Istoriniy veiksniy sukurta ar dabartiniu etapu kuriama verté atsispindi per kultiirinius ir istorinius
iSteklius, kas tampa vienas i§ svarbesniy aspekty kuriant konkurencingy turistiniy viety pagrindg
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(Risteskia, Kocevskia ir Arnaudov, 2012). Siy istekliy visuma suvokiama kaip istoriniy ir architektiiriniy
veiksniy ansamblis, kompleksas, t. y. miesty ir kity gyvenvieciy istoriniai centrai, kvartalai, rajonai,
gatvés, senovinio planavimo ir pastaty liekanos, civilinés, pramoninés, karinés, kulto architekttiros,
nacionalinés architektiiros statiniai ir su jais susij¢ monumentaliosios, vaizduojamosios dailés ir amaty,
krastovaizdzio sodininkystés meno, priemiesciy krastovaizdzio ir kt. kiiriniai (Ismagilova ir kt., 2015).
Istorinis ir kultiirinis paveldas vaidina didziulj vaidmenj socialingje srityje. Vietos gyventojy kultiirinj
pakilima skatina puoseléjamos ar atgaivintos vietinés vertybés (istorinés, kultiirinés, gamtos paveldo).
Istorinis ir kultiirinis paveldas taip pat didina regiony, miesty ir kaimo vietoviy patraukluma, skatina
paslaugy, infrastrukttros, kultiiros organizacijy plétra. Kultiros ir istorijos centrai ne tik atneSa |
teritorija pajamy, bet suteikia vietos gyventojams pagrinda didziuotis unikaliu paveldu ir dalytis juo su
traukos objektais, formuoja aplinkos jvaizdj bei skatina turizmo vystymasi, o tai yra vienas i$ svarbiausiy
ir greiiausiai prieinamy galimybiy pazinti istorijg ir vietos iSskirtinuma.

Kad istoriniai ir kulttriniai paveldo objektai tapty traukos objektais, reikia ieskoti galimybiy, kaip
juos tinkamai pristatyti visuomenei, prizitréti, paversti turizmui patraukliomis vietovémis. Norint
sukurti novatoriskus turizmo produktus, pasitelkiamos jvairios naujausios technologijos tiek tyrimy
atlikimui, produkty kirimui, tiek sukurty produkty pristatymui vartotojui. Technologijos leidzia
atgaivinti, puoseléti vietos istorijos raida, plésti turizmo paslaugy sferg, skatinti vietos ekonomikos
augima, didinti atvykstanciy turisty skaiciy, kurti naujas darbo vietas.

Erdvinio turizmo produkty kirimas taip pat reiSkia darnaus turizmo plétros skatinima, nes
pristatomos kultirinés ir istorinés erdvés yra susijusios su turizmo produkto kiir¢jo jsivaizdavimu.
Miesto ir kaimo krastovaizdZio erdviniy pokycCiy atskleidimas ir jy pritaikymas kultiirinio turizmo
produktui nedaro neigiamo poveikio kultiirinei, gamtinei ir socialinei aplinkai, kadangi erdviniy pokyc¢iy
turizmo produkto kiirimo idéja yra paremta istorine informacija, vaizduote ir paveldo interpretacija bei
jos pateikimu vartotojui per technologijas. Erdviniy pokyciy turizmo plétra nereikalauja jau esamy
fiziniy iStekliy modifikacijy ar naujy istekliy kiirimo. IS esmés, jgyvendinant tokj turizmo produkta,
galima panaudoti jau anksCiau sukurta turizmo aplinka ir konkrecios turizmo infrastruktiiros bei
paslaugy elementus.

2. Erdviniy poky¢iy turistiniy marSruty kiirimas taikant GIS jrankius

Geografinés informacinés sistemos (GIS) — tai kompiuteriy ir programinés jrangos sistema, kuri
turi daug aspekty, nes gali biiti taikoma paprasciausiai zemélapiams kurti arba duomenims rinkti,
tvarkyti, atnaujinti, saugoti, analizuoti, vizualizuoti, atlikti interpretacijas, modeliuoti erdvinius
duomenis ir pan., kurig sudaro organizaciné struktiira, personalas, veiklos procesai, duomenys bei
techniné programiné jranga (Law ir Collins, 2019; Aiskinamasis geografijos terminy Zodynas, 2021, p.
450). GIS, dél savo funkcionalumo, placiai taikomos praktiskai visose srityse, kur susiduriama su
informacijos, vienaip ar kitaip susiejusios su padétimi erdvéje, naudojimu (Mozgeris, Dambrauskas,
Jonikavicius, 2015). Erdviniy poky¢iy nustatymui taikomas atvaizdy geografinis orientavimas (angl.
Georeferencing), kuris leidzia pasirinktus atvaizdus (acorofotonuotraukas, zemélapius, bréZinius, planus
ir kt.), ,,priristi” prie zemélapio ir importuoti failus j GIS, kad biity galima juos dengti kitais duomenimis
ir analizuoti (Fishburn, Davis ir Allord, 2017). Geografinis orientavimas gali biiti laikoma technika
unikaliam geografiniam objektui nustatyti, kai geografinis objektas placiaja prasme, reiskia, bet kokj
objekta ar struktiira, kurig galima pagrjstai susieti su geografine vieta, pavyzdziui, lankytinos vietos,
istorinés vietos, keliai, tiltai, pastatai ir kt. (Hackeloeer, Klasing, Krisp ir Meng, 2014). White (2010)
teigia, kad GIS atvaizdy geografinio orientavimo funkcija yra patraukli istorikams tuo, kad ji jgalina
istorinius zemélapius pritaikyti prie Siuolaikinés erdvés, leidzia orientuotis ir tirti aerofotonuotraukas,
zemélapius, miesty planus ir suteikia galimybe palyginti juos vienas su kitu, analizuoti Siuolaikinius
vaizdus ir praeit] pateikta istoriniuose zemélapiuose. Kadangi erdviniy turizmo marsruty kiirimas
remiasi atvaizdy geografiniu orientavimu, tai galime teigti, kad §i GIS funkcija yra aktuali ne tik
istorikams, bet ir kity sri¢iy specialistams. Atvaizdy geografinio atvaizdavimo funkcija leidzia nustatyti
erdvinius pokyc¢ius tam tikrose teritorijose, kuriuos galima panaudoti erdviniy turizmo mar$ruty kiirime.
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GIS funkcionalumas, kai yra sujungiami jvairGis duomenys pagal erdvine viets, iSplecia lyginamyjy
istoriniy tyrimy apimtj ir leidzia nustatyti bei tirti pokycius jvairiais erdviniais skiriamosios gebos
mastais — tarptautiniu, nacionaliniu, regioniniu ir vietiniu (Schwartz, Gregory ir Thévenin, 2011).

Igyvendinant ,,Neformalaus suaugusiyjy skaitmeninio Svietimo erdvinio ir tvaraus turizmo plétrai
skatinimas®“ projekta buvo parengti skaitmeniniai kartografiniai, vaizdiniai ir tekstiniai turizmo
produktai, kurie integruoti j erdvinio turizmo marsrutus. Projekto veiklose buvo remtasi Baltijos ir
Siaurés 3aliy erdviniais pokyg¢iais ir jy paveldo interpretacija, kuri buvo atlieckama su GIS darbalaukio
programine jranga — ArcGIS Pro. Atvaizdy geografinio orientavimo funkcija i§ esmés yra rankiné ir ja
turi ne tik ArcGIS Pro, bet ir senesné Sios programos versija ArcMap bei kitos programinés jrangos,
tokios kaip QGIS, GlobalMapper® and Didger® (White, Allord, Then ir Zhu, 2019). Atvaizdy
geografinio atvaizdavimo funkcija gali biti taikoma tiek rastriniams, tiek vektoriniams duomenims.
Iprastai rastriniams duomenims yra priskiriamos aerofotonuotraukos, o vektoriniams — topografiniai
zemélapiai, planai ir kt., kur Zemés pavirsiuje esantys objektai yra vaizduojami vektoriniais duomenimis
(taskais, linijomis, poligonais). Erdviniy pokyc¢iy nustatymui ir paveldo interpretacijai buvo naudojami
istoriniai Zemelapiai, miesty planai, kuriy pagrindas yra vektoriniai duomenys.

Pirmajame darby etape buvo parengti istoriniai Zemélapiai darbui su ArcGIS Pro. Popieriniai
zemélapiai buvo skenuojami, taip erdvinius duomenis konvertuojant j skaitmeninj formatg. Taip pat
buvo naudojami skaitmeniniai istoriniai Zemélapiai i$ jvairiy archyvy prieinamy internete. Antrajame
etape skaitmenizuoti istoriniai zemélapiai ,,pririSami” prie koordinaciy sistemos ir perdengiami su
zemélapio pagrindu (2 pav.). Vektoriniy duomeny ,,pririSimas” prie zemélapio ir koordinaciy sistemos
apima pasirinkto kontrolinio tasko, kuris laikui bégant, iSliko nepakites, vietos radimag tarp vektoriaus
istoriniame zemélapyje ir skaitmeninio Zemélapio konkreCioje koordinaciy sistemoje (Hackeloeer,
Klasing, Krisp ir Meng. 2014). Atlikus Siuos veiksmus, naudojant ArcGIS Pro jrankius, galima atlikti
istoriniy Zemeélapiy analize, nustatyti iSnykusiy objekty koordinates, nustatyti objekty pokycius laike ir
erdvéje.

Valen

[ Kretingalé
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a) b) Y :
2 pav. Istoriniy Zemélapiy geografinio orientavimo pavyzdziai (angl. Georeferencing) atlikti ArcGIS
Pro programa: a) Vokieciy topografy parengtas Klaipédos (Memel) zemélapis 1912 m. (redaguotas
1942 m.); b) Klaipédos tramvajaus ir siaurojo gelezinkelio schema 1913 m.

Saltinis: a) Old Maps Online (n.d.). Prieiga internete: http:/geoportost.ios-regensburg.de/viewer/BV042518395; b) Old
Maps Online (n.d.). Prieiga internete: https://www.oldmapsonline.org/map/slub/10006037

e

Analizuojant Baltijos ir Siaurés $aliy erdvinius poky¢ius ir atlickant paveldo interpretacija buvo
pasirinkti du atvejai: MaZosios Lietuvos sienos ir tramvajaus linijos Klaipédos mieste nustatymas.
Taikant GIS jrankius, buvo nustatytos Sios linijos, analizuojami erdviniai pokyciai laike ir erdvéje,
atspindintys to meto socialinj ir kultlirinj gyvenimg. Erdviniy pokyciy analizei taip pat buvo taikytas
lyginamasis istorinis metodas pasitelkiant istorines fotografijas, kurios palygintos su $iandieniniais, ty
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paciy viety/objekty vaizdais ir interpretuotos socialiniy, kultiiriniy veiksniy kontekste. Gauti rezultatai
pateikti ArcGIS Online Zemélapio pasakojimo programoje.

ArcGIS Pro, kaip tyrimo priemong, leidzia tyrinéti, tirti ir interpretuoti i§ erdvinés/vietos
perspektyvos (Fitchett ir Good, 2012). ArcGIS Online, debesyje veikianti programiné jranga, leidzia
vaizdziai gautus rezultatus pateikti vieSinimui. Viena i§ labiausiai patraukliausiy ArcGIS Online
programy yra Zemélapio pasakojimo aplikacija (angl. Story Maps), kuri leidzia kurti ir sujungti
interaktyvius zemélapius (3 pav.) su istorijomis (Egiebor ir Foster, 2019), kas yra ypac aktualu turizme
rengiant turistinius mar$rutus. Zemélapiai turizme yra svarbis kartografiniai produktai, kurie teikia
turistams informacijg apie pasirinktg vieta (Miilazimoglu ir Bagaraner, 2019) bei gali buti laikoma
veiksminga rinkodaros priemoné pritraukianti turistus (Yan ir Lee, 2015). Turistiniai zemélapiai leidZia
keliautojams susipazinti su skirtingomis pasaulio vietomis, potencialiomis lankytinomis vietoms,
jstaigomis ir atlieka savotiskg paslaugg turistui, nes padeda pasirinkti kelionés marsruta (Onyshchenko,
Ostroukh, Lepetiuk ir Pidlisetska, 2021).

Laugaliy traukiniy stotis

Laugaliy sveéiy namai

“

- 3
Laugaliy traukiniy stotis

Gargidai, Klaipédos g.

Laugaliy sveciy namai

Minijos slénis

Gargidal, Klaipédos g.

’ Minijos skénis

3 pav. | Zemélapio pasakojima integruoto interaktyvaus Zemélapio pavyzdys: a) atidarytas kompiuterio
narSykléje; b) atidarytas iSmaniajame telefone.
Saltinis: sudaryta autoriy
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Kuriant Zemélapio pasakojima, gali biiti derinama informacija jvairiais formatais: nuotraukomis,
tekstu, zemélapiais su tekstu, daugialypés terpés turiniu, jskaitant vaizdo ir garso jrasus, todél tokius
produktus patrauklu naudoti Svietime, placiajai visuomenei ar konkreciai auditorijai (Manciu, Biholar ir
Barliba, 2018). Didelis programos privalumas yra tai, kad norint ja naudotis ir kurti Zemélapio
pasakojima, nereikia specifiniy kodavimo, programavimo ar GIS ziniy (Egiebor ir Foster, 2019;
Malkowski ir Klenke, 2020). Sukurtam Zemélapio pasakojimui yra sugeneruojama internetiné nuoroda,
kurig galima lengvai dalintis socialiniuose tinkluose, internetinése svetainése ar kitais kanalais.
Zemélapio pasakojimus palaiko visy rii§iy jrenginiai: ne§iojami kompiuteriai, plansetiniai kompiuteriai
ar iSmanieji telefonai, todél Sie produktai gali biiti prieinami didelei auditorijai (Matondang, 2021).

GIS yra plagiai taikomos jvairiose srityse, kur susiduriama su objektais esanéiais Zemés pavirsiuje.
Ne iSimtis ir turizmas. GIS turizme yra pladiai naudojami jvairiais tikslais, pavyzdziui, kelioniy
planavimui, lankytojy valdymui, turisty elgsenos stebéjimui. Taip pat GIS padeda rinkti, kurti ir
analizuoti duomenis, valdyti duomeny bazes, taikytis turizmo analiz¢ bei spresti problemas. Be Siy
tradiciniy GIS taikymo biuidy, nuolat tobul¢janti programiné jranga gali buti efektyviai taikoma ir naujy
turizmo produkty, kaip pavyzdZziui erdviniy pokyc¢iy turistiniy marsSruty, kiirime bei jau sukurty produkty
pateikime vartotojams. ArcGIS Online programos funkcijy naudojimas nereikalauja kodavimo, todél
pakanka bendryjy informaciniy technologijy kompetencijy kuriant produktus, o tai sudaro puikias
galimybes kvalifikacijos kélimui ir skaitmeniniy jgiidZziy tobulinimui jvairiy sriciy specialistams.

ISvados
1. Erdviniy poky¢iy turizmg sudaro laike ir erdvéje vyke/vykstantys procesai, kurie kuria turizmo

plétroje taikomus kulttirinius ir istorinius iStekliu. Erdviniy pokyc¢iy turizmo koncepcijos kiirimas turi
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jtakos jvairoveés skatinimui vystant turizmo vietoves ir yra laikomas alternatyvia turizmo plétros
koncepcija, kuri neapkrauna teritorijos jokia papildoma nasta. Plétros procesas yra gana tvarus, nes
nedaro neigiamo poveikio gamtinei ir kultiirinei aplinkai, tac¢iau sukuria socialing ir ekonoming pridéting
verte turizmo vietovése. Taigi erdvinis turizmas laikomas alternatyvia turizmo plétros priemone,
paremta jvairiapusisku paveldo interpretavimo poziiiriu.

2. Erdviniy poky¢iy turizmo marSruty kiirimas remiasi erdviniais pokyciais, kuriuos nustatyti
galima atliekant istoriniy ir dabartiniy zemélapiy analiz¢. Tokiai analizei taikomas erdviniy pokyciy
suriSimo metodas (angl. Georeferencing), kuris leidzia atlikti Zemélapiy perdengimgq ir identifikuoti
pokycius. Gauty rezultaty ir interpretacijy pateikimui vartotojui turistinio marsruto formatu gali buti
naudojama ArcGIS Online programiné jranga. ArcGIS Online programoje vartotojas gali kurti
produktus pagal pasirinktg programa. Viena i$ labiausiai patraukliausiy ir vietoviy pristatymui taikomy
ArcGIS Online programy yra Zemélapio pasakojimo aplikacija (angl. Story Maps), kuri leidzia vaizdziai
pateikti pristatomg turinj papildant jj jvairiy formaty medziaga (audio, video, nuotraukos ir kt.) bei
integruojant interaktyvy zemélapj, kas yra ypac aktualu turizme rengiant turistinius marsrutus.
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APPLICATION OF SPATIAL CHANGES IN THE CREATION OF TOURIST ROUTES

Jolanta Baronaité, Jurgita Kaspariené, Erika Vasiliauskiené
Summary

Geographical information systems are closely linked to the concept of spatial tourism. Spatial tourism is seen as an
alternative activity that organizes and digitizes environmental data. Spatial change tourism uses old and current maps, site
plans, visual aids, and descriptions of objects to show the change in the area under analysis by comparison. This process
creates the preconditions for the spatialization of tourist routes. First, an analysis of the selected environment (using
georeferencing tools); systematization and purification of the information on the cultural objects; followed by the selection
of professional photographs revealing the appearance of the objects (which can be used to compare the aesthetic condition
of the objects in the past and the present); and then the creation of an overall image, reflecting the design, the descriptive
styles of the descriptions, the photographs, and the purposeful positioning of objects.

The spatial change digital maps created are seen as new tourism products that can generate additional revenue for
service providers and allow tourists to travel individually and explore cultural and natural sites and join sustainable tourism
development. The spatial tourism products developed can be transferred to smart devices, allowing users of the service to
easily explore and get to know the areas and appreciate the historical and contemporary changes that have taken place in the
area.

The study object is the development of spatial change tourism routes. The aim of the study is to analyze the
development of spatial variations in tourist itineraries through the application of geographic information systems. Research
methods: GIS, historical, comparative. Research methods: GIS, historical, comparative.

Conclusions:

1. Spatial change tourism consists of the temporal and spatial processes that create the cultural and historical resources
used in tourism development. The development of the spatial change tourism concept impacts the promotion of diversity in
the development of tourism destinations and is seen as an alternative for tourism development that does not impose any
additional pressure on the area. The development process is relatively sustainable, as it does not have a negative impact on
the natural and cultural environment but generates social and economic added value in the tourist areas. Spatial tourism is
thus seen as an alternative instrument for tourism development based on a multifaceted approach to heritage interpretation.

2. Spatial change in tourism routes is based on spatial change, which can be identified by analyzing historical and
current maps. Georeferencing tool is used to overlay maps and identify changes. ArcGIS Online software can be used to
present the results and interpretations to the user in the format of a tourist route. In ArcGIS Online, the user can create
products according to the application of their choice. One of the most attractive ArcGIS Online applications for the
presentation of destinations is the Story Maps application, which allows for the visual presentation of the content to be
complemented by a variety of formats (audio, video, photos, etc.) and the integration of an interactive map, which is
particularly relevant for the tourism sector in the context of the development of tourist routes.

Keywords: spatial change tourism, tourist routes, geographic information systems (GIS).
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